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della produzione dei rifiuti

SCHEDA Progetto/Attivita NUM. 25

TIPTOP
Realizzazione di borse e oggetti in
camera d’aria

Soggetto attuatore: Arch. Isabella Cocci
Localita di attuazione: Area territoriale nazionale e Internazionale
Categoria: Impresa privata

Tipologia di rifiuto interessato: | Camera d’aria di macchine,camion,scooter,biciclette,trattori,palloni

Obiettivo: Realizzazione di borse e oggetti utilizzando le camere d’aria dei veicoli
Soggetti destinatari: Soggetti privati e pubblici
Altri attori:
. Referente: Isabella Cocci e-mail: isabella.cocci@hotmail.it
Contatti:

Link: http://www.ecotiptop.com/
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v Motivazione, descrizione generale e carattere innovativo dell’azione di prevenzione dei rifiuti

Il nome del marchio trae ispirazione dalla famosa toppa che si usa per le forature dello pneumatico, la
“tiptop”. L"idea di realizzarci delle borse & scaturita dalle caratteristiche del materiale di scarto: la
resistenza, la durevolezza, la malleabilita,la versatilita, I impermeabilita, e I'elasticita. Dopo aver
recuperato le camere d’aria da macchine,camion, scooter, biciclette,trattori viene effettuato il lavaggio con
prodotti naturali e definito il modello.

Ogni oggetto creato € irripetibile e interamente cucito e confezionato a mano, arricchito e reso funzionale
da accessori RI-usati e RE-cuperati dalla ruota.

v Replicabilita e trasferibilita dell’azione di prevenzione

v Aspetti comunicativi

| prodotti vengono promossi tramite il sito internet

v Valore etico e sociale

v  Effetti sull’occupazione

Possibilita di creare posti di lavoro
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